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Das Seminar gibt einen Überblick über die Analyse von Märkten in der experimentellen 

Wirtschaftsforschung. Wir werden unter anderem irrationales Verhalten auf Finanz- und 

Kapitalmärkten betrachten (z.B. Blasenbildung oder Geldillusion), Themen der 

experimentellen Industrieökonomik behandeln (z.B. Kollusion in Oligopolen) und 

untersuchen, inwiefern Ineffizienzen durch die Einführung von freiem Wettbewerb behoben 

werden können (beispielsweise auf Märkten für Erfahrungs- oder Vertrauensgüter) und 

welche Rolle andere institutionelle Rahmenbedingungen dabei spielen. 

Vorrangiges Ziel des Blocktermins ist es, den anderen Teilnehmern eines der Themen 

näherzubringen und den Inhalt eines Papers verständlich zu machen. Die Durchführung 

eines eigenen Experiments ist nicht erforderlich. Eigene Ideen, inwiefern das vorgestellte 

Experiment weiterentwickelt werden könnte, und ggf. die Vorstellung eines eigenen 

Experimental-Designs sind aber durchaus willkommen. 

 

Vorbesprechung: 23.04.2012, 14.00 – 15.30 Uhr (AWI, Raum 01.030) 

Anmeldung: Bitte füllen Sie das angehängte Anmeldeformular bis zum 22.04.2012 (mit drei 

Themenwünschen) aus und schicken es per E-Mail an florian.spitzer@awi.uni-heidelberg.de 

Die Zuordnung der Themen wird dann in der Vorbesprechung bekannt gegeben. 

Voraussetzungen: Gute Englischkenntnisse (die zu verwendende Fachliteratur ist 

ausschließlich in englischer Sprache) sowie mikroökonomische und spieltheoretische 

Grundkenntnisse. Vorkenntnisse in der Verhaltensökonomik und experimentellen Methoden 

sind hilfreich, aber nicht zwingend erforderlich. 

Leistungsnachweis: Vortrag im Blockseminar (ca. 30 Minuten) mit anschließender Diskussion 

und schriftliche Seminararbeit (ca. 15 Seiten). Außerdem gehen Teilnahme und 

Diskussionsbeiträge in die Endnote ein. 

Themen: Es werden insgesamt 12 Themen vergeben, die nach Eingang der Anmeldungen 

und Präferenz der Teilnehmer verteilt werden. Eine Liste der Themen mit der zugehörigen 

Literatur finden Sie auf den folgenden Seiten. 

Termin: Samstag, den 2. Juni 2012, AWI, Raum 01.030, 9.00 – 19.00 Uhr 

Seminararbeit: Die Anforderungen für die Seminararbeit sowie der genaue Abgabetermin 

(vermutlich Ende Juli) werden in der Vorbesprechung bekannt gegeben. 
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7. Betrand competition and team effects 

Dufwenberg, M. and Gneezy, U. (2000): Price Competition and Market Concentration: An 

experimental Study. International Journal of Industrial Organization 18(1): 7-22. 
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Anomaly. American Economic Review 88(4): 933-46. 
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University College London. 

12. Markets for credence goods 

Dulleck, U., Kerschbamer, R. and Sutter, M. (2009): The Economics of Credence Goods: On 
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101(2): 526-55. 
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